Soziale Medien: Ethik und Politik

Social Media als Spielwiese

des Populismus?

Der Bundestagswahlkampf der AfD auf Facebook

im Parteienvergleich

Die zunehmende Digitalisierung gesellschaftlicher Aushandlungsprozesse spiegelt sich
auch in der strategischen Ausrichtung und Interaktivitat politischer Wahlkdmpfe wider.
Insbesondere Soziale Netzwerke haben in den letzten Jahren stark an Bedeutung
gewonnen. Als ressourcengiinstige und reichweitenstarke Kanile verhelfen sie Par-
teien zu einem nie gekannten MaB an strategischer Selbstbestimmung in den digitalen
Kampagnen, sorgen aber aufgrund verdnderter Nutzungs- und Verbreitungslogiken
auch fir eine stirkere Orientierung an den Interessen der Wahler*innen. Besonders
erfolgreich ist in den hybriden Offentlichkeiten des Social Web also, wer Aufmerk-
samkeit generiert. Der polarisierende und vereinfachende Stil populistischer Kommu-
nikation scheint dafiir besonders gut geeignet. Eine Analyse der Facebook-Kampa-
gnen der AfD und sechs weiterer Parteien zeigt, welche inhaltlichen Schwerpunkte
und Elemente der Wahleraktivierung vor den Bundestagwahlen 2013 und 2017 zum
Einsatz kommen und inwiefern sich daraus Indikatoren einer populistischen Agita-
tion seitens der AfD ableiten lassen.

Soziale Netzwerke (r)evolutionieren den postmodernen
Wahlkampf

Rund 510 000 Fans hat die Alternative
fiir Deutschland (AfD) im Frithsommer
2021 auf Facebook und besitzt damit
den groBten deutschen Partei-Account
auf der Social-Media-Plattform. Noch
eindriicklicher wird ihre Reichweite in
digitalen Offentlichkeiten, wenn man
auf die so genannte Engagement-Rate’
blickt. In den Top Ten der Parteien-
Accounts, denen es am besten gelingt,
ihre Fans zu Reaktionen zu mobilisie-
ren, sind gleich sechs AfD-Seiten (vgl.
fanpagekarma.com). Fiir die anstehen-
de heifle Phase der Kampagne zur Bun-
destagswahl im Herbst ist die Partei da-
mit gut geriistet - doch auch fiir die
anderen Parteien des deutschen Bun-
destages sind Soziale Netzwerke langst
eine feste GroBe in den Online-Kam-
pagnen und damit gleichermaBen tra-
gende Sdule der Gesamtstrategie. Dies
zeigt sich nicht zuletzt auch daran, dass

Ressourcen zunehmend umgeschichtet
werden, was ein starker Beleg fiir den
wachsenden Stellenwert digitaler Aus-
spielkanile in der Wahlkampfkommu-
nikation ist.

Hinzu kommt, dass Facebook zwar
nach wie vor ein wertvolles, aber
langst nicht mehr das einzige rele-

Y Mit der digitalen
Offentlichkeit wachst die
Gefahr von Polarisierung
und Desinformation

vante Soziale Netzwerk fiir die Online-
Kampagnen darstellt. Zwar nutzen
nach einer Studie des Reuters Insti-
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tute weiterhin weltweit 36 Prozent der
Nutzer*innen Facebook als regelméaBi-
ge Nachrichtenquelle, im Unterschied
zu Instagram ist der Anteil jedoch seit
2018 riickldufig. Auch in Deutschland
liegt Facebook im Ranking der wich-
tigsten Plattformen zur Informations-
vermittlung noch auf dem ersten Platz,
gefolgt von Whatsapp, YouTube, Twit-
ter und Instagram (Holig/Hasebrink
2020, 22ff.). Andere digitale Plattfor-
men erweitern aber nicht nur das Port-
folio der Biirger*innen, sich online zu
informieren und digital zu vernetzen,
sie vergroBern auch das Spektrum der
Kanile, die professionelle Anbietende
wie politische Parteien fiir ihre strate-
gische Kommunikation einsetzen. In
Wahlkampfzeiten entwickelt nun eben
diese politische PR eine besondere Re-

'Das Engagement berechnet sich aus der durchschnittlichen Zahl an Riickmeldungen
(Likes, Kommentare, Shares) pro Tag im Verhéltnis zur Zahl der Seitenabonnenten evtl.
Seitenabonnent*innen und gilt als Indikator dafiir, wie aktiv die digitale Gemeinschaft auf

den verschiedenen Profilen ist.
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