Schwerpunktthema

Erfolge und Aussichten

des Fairen Handels
FairTrade im Gefiige von Politik, Wirtschaft und Zivilgesellschaft

Der Beitrag erzdhlt die Geschichte des Fairen Handels, erldutert sein Regelwerk und
flihrt die Standards aus, die seinen Erfolg sicherstellen mochten. Es wird die bisheri-
ge Wirkung beschrieben und auf aktuelle Herausforderungen eingegangen. Ein be-
sonderer Fokus liegt auf dem Zusammenspiel von Zivilgesellschaft, Politik und Han-
del, die den Kern der FairTrade-Bewegung bilden.

eltweit unterstiitzen immer mehr

Menschen den Fairen Handel.
Das FairTrade-Giitesiegel méchte dabei
mehr sein als ein Placebo fiir die Kon-
sumenten und Konsumentinnen in den
reichen Landern der nordlichen Erd-
hélfte. Es ist das Ziel, das Ungleich-
gewicht im globalen Handel zu redu-

Was steht hinter FairTrade?

Die Initiative war die Idee einiger we-
niger engagierter Menschen. Heute ist
daraus eine weltweite Bewegung ge-
worden. Anfangs konnten Konsumen-
ten und Konsumentinnen Kaffee, Tee
und Gewiirze in Weltldden kaufen. Man
musste wissen, wo es sie gibt, die Off-
nungszeiten kennen und eine bestimm-
te Schwellenangst iiberwinden, denn
Weltldden unterschieden sich vom Le-
bensmittelgeschéft durch Inhalt und
Gestaltung. Heute gibt es Kaffee und
zahlreiche andere Produkte in fast je-
dem Supermarkt. Das FairTrade-Siegel
ist weithin ins Bewusstsein der Kiu-
fer und Kéauferinnen getreten; tber
800 kennen es (Fairtrade Osterreich
2016). Auch in vielen Restaurants, Kaf-
feehdusern, oOffentlichen Einrichtun-
gen und an Arbeitspldtzen sind heute
FairTrade-Produkte erhaltlich.
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zieren. Kooperativen von Kleinbauern
und Kleinbduerinnen erhalten fiir ih-
re Produkte vereinbarte Preise sowie
zusétzliche Pramien fiir Gesundheits-,
Sozial- und Bildungsprojekte. Die Le-
bens- und Arbeitsbedingungen von in-
zwischen Millionen Menschen werden
auf diese Weise deutlich verbessert.

Der Faire Handel geht zurlick auf das
Ende der 1940er Jahre, als sich die bei-
den US-amerikanischen Organisationen
Ten Thousand Villages und SERRV (Sa-
les Exchange for Refugee Rehablitiati-
on and Vocation) mit dem Verkauf von
Handwerksprodukten von européischen
Flichtlingen und spéter von lateiname-
rikanischen Produzenten beschéftigten.
Der erste Laden in den USA mit fair ge-
handelten Produkten erffnete 1958. In
den 1960er Jahren verfestigte sich die
Idee auch in Europa. Die englische Orga-
nisation Oxfam griindete 1964 eine ei-
gene Handelsgesellschaft fiir fair gehan-
delte Produkte. Diese Entwicklungspha-
se des Fairen Handels war iberwiegend
durch die politische Solidaritatsbewe-
gung geprigt. Junge, oft gut gebildete
Aktivisten und Aktivistinnen mit star-
kem Interesse an sozialer Verantwor-
tung, Frieden und Gerechtigkeit enga-
gierten sich flir den Fairen Handel. Das
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erste Siegel wurde 1988 in den Nieder-
landen durch die Initiative Max Have-
laar eingefiihrt. Sie leitete ihren Namen
von einem Helden in einem Roman tiber
den Kaffeehandel mit Indonesien her.
Café Nica wurde vertrieben, um gegen
das amerikanische Embargo gegen Ni-
caragua zu protestieren.

Der alternative Handel weitete sich
rasch aus. 1990 folgten Belgien, 1992
nahm der Verein TransFair in Deutsch-
land seine Arbeit auf, ebenso die Max
Havelaar Stiftung in der Schweiz, 1993
wurde TransFair Osterreich gegriindet,
1994 Italien, 1996 folgten die USA und
Kanada. Im April 1997 schlossen sich al-
le nationalen Sigel-Organisationen zu-
sammen und griindeten die Dachorga-
nisation FairTrade International mit Sitz
in Bonn.

Mit der Griindung dieser Initiativen
{Vereine und Stiftungen) war die Hoff-
nung verkniipft, den Fairen Handel he-
raus aus der Nische und hinein in den
taglichen Handel und damit den gro-
Ben Markt zu fiithren. Wihrend der letz-
ten funf Jahrzehnte hat sich der Faire
Handel auf globaler Ebene zunehmend
durchgesetzt. Zu den 23 nationalen Fair-
Trade-Organisationen gehdren nicht
mehr nur Linder in Europa und Nord-
amerika, sondern etwa auch Brasilien,
Taiwan und Philippinen. Die Gesamt-
koordination liegt bei FairTrade Inter-
national.
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