Schwerpunktthema

Die Stadt als zentraler Ort
des Konsumierens

Aus wirtschaftsethischer Sicht

Stédte sind Zentren von Produktion und Konsum. Die Fiille des Angebots und die stdn-
digen Innovationen sprengen immer wieder die Konsumerwartungen der Menschen.
Daraus erwdchst Kritik an der Konsum stimulierenden Wirtschaftsordnung, an der
Gliicksstrategie der Konsumenten (Konsumismus-Vorwurf) und an der Entwicklung
der Stadte zu reinen Vergnligungsstatten. Gleichwohl spricht sich der Autor gegen
eine stationdre Wirtschaft mit weitgehenden staatlichen Interventionen im Konsum-
bereich aus. Er setzt vielmehr auf eine liberale Konsumethik, die den Konsum als Be-
standteil des individuellen Lebensentwurfs auf der Basis von Bediirfnisoffenheit und

Eigenverantwortung versteht.

Stadt-Impressionen

Aufdem 191 m hohen Dachgarten des
Marina Bay Sands Hotel im Pool
schwimmend die Skyline von Singapur
vor Augen haben, im Museum of Mo-
dern Art in New York den Werken be-
deutender Kiinstler der Gegenwart be-
gegnen, auf dem Palm Jumeirah, einer
kiinstlich geschaffenen palmenférmi-
gen Halbinsel vor Dubai, in einem der
zahlreichen Haute Cuisine-Restaurants
das Diner einnehmen, einen Abend in
dem vom Stararchitekten Jean Nou-
vel konzipierten Konzertsaal der Pariser
Philharmonie verbringen oder alte eu-
ropdische Shopping-Adressen ansteu-
ern und zum Beispiel durch die Ein-
kaufspassage Galleria Vittorio Emanu-
ele Il in Mailand oder die Bahnhofstraf3e
in Ziirich flanieren? Diese mondinen
Beispiele illustrieren zweierlei:

Konsum als urbane Inszenierung

Der sich nicht auf Giiter des taglichen
Bedarfs oder auf Massenware be-
schrankende Konsum wird heute zu-
nehmend als Gesamtkunstwerk oder als
Event inszeniert. Es geht nicht mehr
nur allein um den Kaufakt und den
Gehrauch hzw.. Verzehr einer bestimm-

ten Ware. Mit dem Einkaufengehen,
dem Erwerb und dem Konsumieren
einer Ware bzw. einer Dienstleistung
wird ein Anspruch auf Asthetik, Er-
lebnis, Komfort, Status und Prestige
verkniipft. Gerade diesbeziiglich kann
die Stadt mit ihrer kulturellen und Frei-
zeit-Infrastruktur ihre Vorteile ausspie-
len. Die Stadt, so der Soziologe und
Stadtentwickler Baldo Blinkert, wird
heutzutage ,als eine Kombination von
Konsum und Vergniigen“' erlebt. Er-
folgreich sind besonders jene Stidte
bzw. Gegenden einer Stadt, die iiber
eine besondere Atmosphére verfiigen,
die aus dem Webmuster von attrakti-
vem Stadtbild, interessanter (moderner)
Architektur, vielfaltigen Einkaufsmog-
lichkeiten und raffinierter Prisentation
eines reichhaltigen und innovativen
Giiter- und Dienstleistungssortiments
entsteht. Solche Orte laden zum Shop-
ping ein, jener Mischform von zweck-
losem Flanieren und zielgerichtetem
Einkaufen, bei der das durch die Insze-
nierung der Waren spielerische Sich-
verfiihren-Lassen im Mittelpunkt steht.

Stadte im globalen Wettbewerb

Fiir wachsende Teile der Weltbevolke-
rung.sind.die_Konsumationsmaglich-.

keiten global geworden. Dies zeigt sehr
gut die rasante Entwicklung des inter-
kontinentalen Luftverkehrs. Was An-
fang der 1970er Jahre innerhalb Eu-
ropas mit stark verbilligten Wochen-
endflug-Stédtereisen begann, hat sich
heute zu einem globalen Massentou-
rismus entwickelt. Nicht wenige Giiter
und Dienstleistungen haben damit den
Charakter des Exklusiven verloren. Fiir
eine besonders zahlungskriftige Kund-
schaft werden somit neue Angebote
lanciert, um den Wunsch nach Distink-
tion, exklusivem Komfort und Genuss
befriedigen zu konnen. Insbesondere
die Mega-Cities und Metropolen auf
den verschiedenen Kontinenten wettei-
fern untereinander um die Gunst dieser
betuchten Klientel, indem immer ver-
feinerte Leistungen im Konsumgiiter-
bereich, aber auch in der Architektur, in
Theatern und Museen sowie der Gast-
ronomie und Hotellerie angestrebt wer-
den. Doch hinter dieser Entwicklung
stehen nicht nur touristische Motive.
Die Metropolen befinden sich in ei-
nem globalen Standortwettbewerb um
die Ansiedlung von Hauptsitzen und
Forschungseinrichtungen von Unter-
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