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Editorial

In kaum einem ande-
ren gesellschaftlichen
Bereich hat es in den let-
zen 25 Jahren so grundle-
gende Anderungen gege-
ben wie im Mediensektor.
War in den 80er Jahren
noch die Einfiihrung des
Privatfernsehens umstrit-
ten, gab es tiber das Satel-
litenfernsehen schon bald
eine schnelle Vervielfal-
tigung empfangbarer Fernsehkanile.
Noch grundlegender war die Revolu-
tion im Medienbereich durch die Ein-
fiihrung des Internets und der darauf
basierenden Dienste. Durch schnelle
Ubertragungstechniken (DSL) erhohen
sich die iibertragbaren Datenmengen
stark, was vor allem visuelle Dienste
(Fotos, Videos) begiinstigt. Die Verbrei-
tung weiter entwickelter Handys, die
das Aufnehmen von Fotos und Videos,
den Internetempfang etc. ermdoglichen,
erhoht die Produktion wie die Verbrei-
tung von Informationsmengen. Immer
neue Angebote wie Google, YouTube,
Twitter, Facebook, schiilerVZ, studiVZ
etc., die auf dem Internet basieren, wer-
den entwickelt und stellen einen be-
deutsamen Wirtschaftszweig dar. Da
den Menschen fiir die tigliche Medi-
ennutzung nur ein begrenztes Zeitbud-
get zur Verfligung steht, kommt es zur
Verschiebung hin zu den neuen Me-
dien, indem z.B. Zeitungslektiire und
Fernsehkonsum gerade in der jiinge-
ren Generation abnehmen. Wéhrend
man die Inhalte in den traditionellen
Medien wie Fernsehen und Radio nur
passiv rezipieren konnte, kann nun je-
der einzelne durch den Aufbau eige-
ner Internetseiten, das Einstellen von
Texten, Fotos und Filmen ins world
wide web, sein eigener Medienprodu-
zent werden. Dies kann eigene schopfe-
rische Fdhigkeiten zur Entfaltung brin-
gen und Medien von einem Konzern-
projekt und einer Expertenproduktion
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zu einem starker interaktiven und par-
tizipativen Medium machen.

Doch auch bei den neuen Medien
wird deutlich, dass es in der mensch-
lichen Entwicklung keinen einlinigen
Fortschritt gibt, sondern dieser immer
mit Ambivalenzen verbunden ist. Sol-
che Ambivalenzen hingen z. B. mit Ge-
waltspielen und Gewaltdarstellungen,
pornographischen Darstellungen, die
auch Kindern und Jugendlichen zu-
ganglich sind, zusammen. Ganz neue
Herausforderungen zum Schutz der
Privatsphdre stellen sich, wéhrend
gleichzeitig verdnderte Formen des
Mobbings per Internet entstehen. Sol-
che Ambivalenzen rufen nach ethischer
Reflexion. Damit sind die Problemla-
gen dieses Hefts umrissen.

Claudia Lampert und Jan-Hendrik
Schmidt zeigen das Medienverhalten
Jugendlicher im ,,Social Web* auf, wo-
bei die fast tdgliche Nutzung durch fast
alle Jugendliche mit Hinweisen auf ge-
wisse Divergenzen zwischen Méddchen
und Jungen sowie nach Bildungsstand
der Jugendlichen verdeutlicht wird.

Die stark unter Kindern und Ju-
gendlichen verbreiteten Gewaltdarstel-
lungen und Cyber-Mobbing im Inter-
net stellen eine besondere medienethi-
sche Herausforderung dar. Petra Grimm
widmet sich dieser Problemlage.

Aus sozialethischer Sicht stellt die
gesellschaftliche Gestaltung des Inter-
nets eine Herausforderung dar, scheint
sich das Internet durch seinen inter-
nationalen Charakter und seine tech-
nische Ausgestaltung den herkémmli-
chen Zugriffen von Recht und Politik
zu entziehen. Die Problematik wurde
deutlich, als die frithere Bundesfami-
lienministerin von der Leyen gegen

Kinderpornographie im Netz vorge-
hen wollte. Massenpetitionen erheb-
licher GroBenordnung und der rela-
tive Wahlerfolg der Piratenpartei mit
2% bei der letzten Bundestagswahl zei-
gen, dass hier ,unbeschréinkte Freiheit*
im Internet vielen als hochstes Gut er-
scheint. Solchen Fragen einer ,Netzpo-
litik" geht Alexander Filipovi¢ nach. Es
wird deutlich, dass die Christliche So-
zialethik auf diesem Gebiet angemesse-
ne sozialethische Kriterien finden und
diese (z.B. Freiheit und Sicherheit) ge-
geneinander abwigen muss.

Um Kinder und Jugendliche zu be-
fahigen, kritisch und verantwortungs-
bewusst mit Medien umzugehen, hat es
immer schon Medienpidagogik geben.
Angesichts der Dynamik der media-
len Revolution stellt sich die Frage, ob
auch eine Weiterentwicklung der her-
kommlichen Medienpadagogik erfor-
derlich ist, die bisher die Mediennut-
zer lediglich als Konsumenten betrach-
tet hat, wihrend gerade im Web 2.0
die Nutzer mafBgeblich selbst zu Pro-
duzenten der Inhalte werden, wenn sie
z.B. selbst gedrehte Filme in YouTube
einstellen. Andreas Biisch geht dieser
Problematik nach.

Die Bedeutung und Aktualitét der
Auseinandersetzung mit dem Web 2.0
wird auch darin deutlich, dass der Bun-
destag in dieser Wahlperiode sowohl ei-
ne Enqueté-Kommission , Internet und
digitale Gesellschaft* wie einen par-
lamentarischen Unterausschuss ,,Neue
Medien“ eingesetzt hat, und auch die
EU-Kommission an einer digitalen
Agenda fiir Europa arbeitet.
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